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	PTXTNEEDS: 重要度及び満足度の双方ともに高い。
	PTXTJYOUKYOU: 消費者の農畜産物に対する安全性が重要視されている。消費者の求めるものが多様化し、インターネットを活用した流通・販売が増加、伝統食文化や農業を大切にする消費者が増加
	PTXTGAIYOU: 安全な農畜産物生産・顔の見える農畜産物の生産により消費者のニーズに対応する農畜産物の生産をめざし更に地元農業に対する理解が深められる施策です。
	PTXTTAIOUSAKU: 農畜産物の安全性に対する消費者の意識の把握に努めるとともに、消費者の求める情報についても調査を行うことで、消費者ニーズに即する農畜産物の販売促進を図る。
	PTXTHYOUKASYA: 農業振興課長　吉場　厚仁
	PTXTSYOZOKUCYO: 産業振興部長　吉田　二郎
	PTXTCOMMENT: 　農産物の安全安心を周知するため、今年度より市ホームページにおいて農産物残留農薬検査結果の公表を開始した。
　成果指標おいて、農協の農産物出荷状況が目標値を下回っている要因は雪害の影響によるものと考える。また、農畜産物の購入時に、市内直売所を利用している割合調査については、独自にアンケート調査を実施する機会が減少したため、今後は市民アンケート調査に組み込むことで対応したい。
	PTXTKENKAI: 　食の安全をめぐっては、多くの課題が生じているなかで、消費者が安心して当市農産物を購入できる情報を発信していきたい。
	TORIKUMI1: 安全な農畜産物生産の促進
	TORIKUMI2: 安心な農畜産物提供に向けた消費者との信頼関係の確保
	TORIKUMI3: 環境保全型農業の促進
	TORIKUMI4: 消費者の生活様式にあった農畜産物販売の促進
	SIHYONM1: 農畜産物の購入に際し、市内直売所を利用していると答えた市
	SIKI1: ＷＥＢアンケートの実施により割合を把握する。
	SIHYONM2: 市内農業協同組合の農産物年間出荷高
	SIKI2: 市内農業協同組合の協力に基づく調査を実施し、把握する。
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