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	PTXTNEEDS: 重要度及び満足度の双方ともに高い。
	PTXTJYOUKYOU: 食の安全・安心に対する関心や地産地消の意識が全国的に高まっており、消費者の期待に応える形での農畜産物の販売、流通が求められている。
	PTXTGAIYOU: 　消費者の信頼性を高める取組を行うとともに、生産者の顔が見える安全・安心な農畜産物の販売、流通を促進し、深谷産農畜産物が市外の消費者に広く浸透するよう、各種メディア等を通じたＰＲを行うことにより、深谷産農畜産物の認知度向上及び販路拡大を推進する。
	PTXTTAIOUSAKU: 　先進的な取り組みを行っている農業者に対しＰＲ事業への積極的な参加を促すとともに、ＳＮＳ等を活用した生産者や農畜産物の情報発信をはじめ、市外からの観光客が多い施設を活用したＰＲ事業の実施を検討していく。
	PTXTHYOUKASYA: 農業振興課長　　韮塚　洋明
	PTXTSYOZOKUCYO: 産業振興部長　　飯野　勇人
	PTXTCOMMENT: 　市外の店舗で深谷産の農畜産物を目にする割合は目標値を上回る６割を超えているが、さらに本市の農畜産物の認知度向上と消費拡大を図るため、新たな取り組みも検討しながら引き続き事業を推進していく必要がある。
	PTXTKENKAI: 　本市の農畜産物に対する認知度向上を目的として、「知る・味わう・験す・買う」仕組みを構築していくため、先進的な取り組みを行っている農業者が積極的にＰＲ事業に係ることのできる事業展開を図る必要がある。
	TORIKUMI1: 農産物安全安心対策事業、畜産振興対策事業
	TORIKUMI2: 農産物振興対策事業、特産物ＰＲ事業
	TORIKUMI3: 深谷グリーンパーク管理運営事業
	TORIKUMI4: 
	SIHYONM1: 農業産出額
	SIKI1: 農林水産省・市町村別農業産出額（推計）
	SIHYONM2: 市外の店舗で深谷産の農産物の販売を目にする機会がある市民の割合
	SIKI2: 深谷市民まちづくりアンケート
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	MOKUHYO1_2: 56.4
	JISSEKI1_2: 56.2
	MOKUHYO1_3: 0
	JISSEKI1_3: 0
	MOKUHYO1_4: 0
	JISSEKI1_4: 0
	MOKUHYO1_5: 0
	JISSEKI1_5: 0
	MOKUHYO2_1: 352.2
	JISSEKI2_1: 347.8
	MOKUHYO2_2: 56.5
	JISSEKI2_2: 61.4
	MOKUHYO2_3: 0
	JISSEKI2_3: 0
	MOKUHYO2_4: 0
	JISSEKI2_4: 0
	MOKUHYO2_5: 0
	JISSEKI2_5: 0
	MOKUHYO3_1: 353.2
	JISSEKI3_1: 0
	MOKUHYO3_2: 56.7
	JISSEKI3_2: 0
	MOKUHYO3_3: 0
	JISSEKI3_3: 0
	MOKUHYO3_4: 0
	JISSEKI3_4: 0
	MOKUHYO3_5: 0
	JISSEKI3_5: 0
	MOKUHYO4_1: 354.3
	JISSEKI4_1: 0
	MOKUHYO4_2: 56.9
	JISSEKI4_2: 0
	MOKUHYO4_3: 0
	JISSEKI4_3: 0
	MOKUHYO4_4: 0
	JISSEKI4_4: 0
	MOKUHYO4_5: 0
	JISSEKI4_5: 0
	MOKUHYO5_1: 355.3
	JISSEKI5_1: 0
	MOKUHYO5_2: 57
	JISSEKI5_2: 0
	MOKUHYO5_3: 0
	JISSEKI5_3: 0
	MOKUHYO5_4: 0
	JISSEKI5_4: 0
	MOKUHYO5_5: 0
	JISSEKI5_5: 0
	MOKUHYO6_1: 356
	JISSEKI6_1: 0
	MOKUHYO6_2: 57.1
	JISSEKI6_2: 0
	MOKUHYO6_3: 0
	JISSEKI6_3: 0
	MOKUHYO6_4: 0
	JISSEKI6_4: 0
	MOKUHYO6_5: 0
	JISSEKI6_5: 0
	HID_KAINEN: 2018
	HID_SHO_CD: 000079
	HID_RIREKI_NO: 10
	HID_EDA1: 1
	HID_EDA2: 2
	HID_EDA3: 3
	HID_EDA4: 4
	HID_EDA5: 5
	HYOKA_KB: 2
	KIKANST: 30
	KIKANED: 04
	ERRMSG: 
	DUMY1: 


