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１．基本事項 作成日

担当課 担当係 管理番号

第
２
次
総
合
計
画

事業区分 自治事務 法定受託事務
対象拡大　　　有

計
画
施
策
名

行
政
分
野
別

根拠法令
個別計画

等

事業概要

目的
※何のために

対象
※誰・何を対象に

手段
※どのように

成果
※何を求めるか

執行体制 市職員 一部委託 全部委託 指定管理
市民ボラ
ンティア

ＮＰＯ
民間団体

その他（　　　　　　）

を構成する
予算事業

会計区分 款 項 目 細事業名 前年度決算額（円）

本事業の
主な業務

・ ・

・ ・

・ ・

・ ・

・ ・

・ ・

２．事業費（投入コスト） ※当該年度以降の数値は内部検討のため試算したものです（未確定数値） 単位：円
区　　　分

年度別計画

事
　
業
　
費

予算（現額）

決算額

財
源
内
訳

国支出金

県支出金

地方債

他特定財源

一般財源

人
件
費

従事職員数(人)

人件費相当試算
※１

(総事業費試算)

※１　人件費相当額試算は、従事職員数に平均人件費を用いて試算したものです。

サービス拡充　有
■ □

01 02 01 07

□

□

00130

事務事業評価表

中項目

大項目

事務事業

事務事業

主要プロジェクト基本戦略

小項目

200002 将来に向けた持続可能なまちづくり

200006 みんなで創る協働のまち（協働・行政経営）

令和02年02月10日(月)

シティセールス推進事業

シティセールス推進事業

協働推進課 シティセールス推進係

02

00

00

00

00

総務費
01

00

00

00

00

総務管理費一般会計
07

00

00

00

00

企画費

3002

200001 情報発信・共有の推進
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３．評価指標

グ
ラ
フ
表
示

区分

指標名
目標値

単
位

実績値

年度別目標値の設定根拠

実績値の出所・算出式

目標値

実績値

年度別目標値の設定根拠

目標値

実績値

年度別目標値の設定根拠

目標値

実績値

年度別目標値の設定根拠

目標値

実績値

年度別目標値の設定根拠

目標値

実績値

年度別目標値の設定根拠

目標値

実績値

年度別目標値の設定根拠

４．観点別評価 （A：目標値どおり（以上）　B：ほぼ目標値どおり　C：目標未達成　－：目標値の設定がないもの）

活動
（意図した活動を
　行っているか）

目標が設定できないものは、活動指標の数値の推移を説明

成果
（意図した成果が
　上がっているか）

目標が設定できないものは、成果指標の数値の推移を説明

効率性
（効率的に事務を
　行っているか）

目標が設定できないものは、効率指標の数値の推移を説明

評価者

５．前年度改善改革プラン達成状況

前年度
改善・改革案

達成状況
及び

その効果

目
標
な
し

活動指標１

成果指標１

成果指標２

成果指標３

成果指標４

　

Ａ

Ｂ

‐

事務事業評価表
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６．所属長評価（今後の方向性）

担当課 担当係 管理番号

① 現状のまま継続 委託化等の検討
評価の内容説明

② 見直して継続 成果向上のための改善

③ 拡充・重点化（コスト投入） 効率化のための改善

④ 目的達成による終了 事業規模の縮小

⑤ 廃止を検討 他の事務事業と統合

評価者

７．改善改革プランと今後の課題

改善・改革案

８．今後の課題(年度別計画等により実施する取り組み等)

今後の課題

９．評価指標グラフ

区分 指標名

区分 指標名

区分 指標名

上記を実施するための具体的な取り組み内容は？

事務事業

□

□

■

□

□

□

□

■

□

□

事務事業評価表

シティセールス推進事業 協働推進課 シティセールス推進係

活動指標１

成果指標２

成果指標３

3002

メディア戦略として情報発信を行った回数

深谷市にずっと住み続けたいと答えた市民の割合

深谷ねぎらいの日のメディア露出件数

0
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平成29年度 平成30年度 平成31年度 令和2年度 令和3年度 令和4年度

目標値

実績値

0
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平成29年度 平成30年度 平成31年度 令和2年度 令和3年度 令和4年度

目標値

実績値

0
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平成29年度 平成30年度 平成31年度 令和2年度 令和3年度 令和4年度

目標値

実績値


	PTXTKEIKAKU: 
	PTXTGAIYOU: 市のイメージアップ及び知名度向上、市民の郷土愛の醸成等を図り、市のブランドイメージを確立させるため、市内にある地域資源等を活用し、市内外に向けて市の魅力を情報発信するものである。
	PTXTMOKUTEKI: 市の魅力度の向上
	PTXTTAISYOU: 市民、本市に関心がある人
	PTXTSYUDAN: シティプロモーションの基本的な計画の策定及び進行管理を行う。
戦略的にメディア等を活用し、市の魅力を効果的に露出させる。
	PTXTSEIKA: 市内外に市の魅力を認知させるとともに、シビックプライドを醸成させる。
市民や企業団体と一体となって市の情報発信を行うことができる。
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	NENDO5: 令和3年度
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	PTXTJNKNTA: 
	PCHK1: ■
	PCHK2: □
	PCHK3: ■
	PCHK4: ■
	PCHK5: □
	PCHK6: □
	PTXTSIHYONM1_1: メディア戦略として情報発信を行
	PTXTSIKI1: 実績値（単年度）
	KATUDOU: 平成３０年度からメディアプロモーション業務を展開している中で、メディアへのリリースの量よりも、リリースの質が大事であり、リリース量が減少した場合においても、深谷市がメディアに露出した回数が増えることが重要であると考える。
	SEIKA: メディア戦略で深谷市が露出した回数は、平成３０年度途中にメディアプロモーション業務を展開したことから、実績値は把握できていない（令和元年度から対応）。深谷市に住み続けたいと答えた市民の割合は、ほぼ目標値に届き、「深谷ねぎらいの日」関連も、一定のプロモーション効果があったと考える。
	PTXTNAME: シティセールス推進係長　飯島伸人
	PTXTSIHYONM1_2: った回数
	PTXTSIHYONM2_1: メディア戦略により深谷市が露出
	PTXTSIHYONM2_2: した回数
	PTXTSIHYONM3_1: 深谷市にずっと住み続けたいと答
	PTXTSIHYONM3_2: えた市民の割合
	PTXTSIHYONM4_1: 深谷ねぎらいの日のメディア露出
	PTXTSIHYONM4_2: 件数
	PTXTSIHYONM5_1: 深谷ねぎらいの日の市内協力事業
	PTXTSIHYONM5_2: 者数
	PTXTSIHYONM6_1: 
	PTXTSIHYONM6_2: 
	PTXTSIKI2: 実績値（単年度）
	PTXTSIKI3: 深谷市民まちづくりアンケート
	PTXTSIKI4: 実績値（単年度）
	PTXTSIKI5: 実績値（単年度）
	PTXTSIKI6: 
	PTXTTANI1: 回
	PTXTTANI2: 回
	PTXTTANI3: ％
	PTXTTANI4: 件
	PTXTTANI5: 件
	PTXTTANI6: 
	MOKUHYO1_1: 
	MOKUHYO2_1: 
	MOKUHYO3_1: 
	MOKUHYO4_1: 
	MOKUHYO5_1: 
	MOKUHYO6_1: 
	KONKYO6: 
	KONKYO5: 平成３０年度に開始した「深谷ねぎらいの日」の初年度実績を維持する目標値として設定
	KONKYO4: 平成３０年度に開始した「深谷ねぎらいの日」の初年度実績を維持する目標値として設定
	KONKYO3: シティプロモーション戦略プランの指標の目標値より設定
	KONKYO2: まち・ひと・しごと創生総合戦略の評価指標の目標値より設定（令和２年度に見直し）
	KONKYO1: 目標値は非設定（対メディアのリリース回数ではなく露出回数が重要であるため）
	JISSEKI1_1: 0
	JISSEKI2_1: 217
	JISSEKI3_1: 0
	JISSEKI4_1: 0
	JISSEKI5_1: 0
	JISSEKI6_1: 0
	SIKI1_1: 
	MOKUHYO1_2: 0
	JISSEKI1_2: 0
	SIKI1_2: 
	MOKUHYO1_3: 0
	JISSEKI1_3: 66.5
	SIKI1_3: 
	MOKUHYO1_4: 0
	JISSEKI1_4: 0
	SIKI1_4: 
	MOKUHYO1_5: 0
	JISSEKI1_5: 0
	SIKI1_5: 
	MOKUHYO1_6: 0
	JISSEKI1_6: 0
	SIKI1_6: 
	SIKI2_1: 
	MOKUHYO2_2: 50
	JISSEKI2_2: 0
	SIKI2_2: 
	MOKUHYO2_3: 70
	JISSEKI2_3: 69.4
	SIKI2_3: 
	MOKUHYO2_4: 0
	JISSEKI2_4: 159
	SIKI2_4: 
	MOKUHYO2_5: 0
	JISSEKI2_5: 35
	SIKI2_5: 
	MOKUHYO2_6: 0
	JISSEKI2_6: 0
	SIKI2_6: 
	SIKI3_1: 
	MOKUHYO3_2: 50
	JISSEKI3_2: 0
	SIKI3_2: 
	MOKUHYO3_3: 70
	JISSEKI3_3: 0
	SIKI3_3: 
	MOKUHYO3_4: 150
	JISSEKI3_4: 0
	SIKI3_4: 
	MOKUHYO3_5: 35
	JISSEKI3_5: 0
	SIKI3_5: 
	MOKUHYO3_6: 0
	JISSEKI3_6: 0
	SIKI3_6: 
	SIKI4_1: 
	MOKUHYO4_2: 50
	JISSEKI4_2: 0
	SIKI4_2: 
	MOKUHYO4_3: 70
	JISSEKI4_3: 0
	SIKI4_3: 
	MOKUHYO4_4: 150
	JISSEKI4_4: 0
	SIKI4_4: 
	MOKUHYO4_5: 35
	JISSEKI4_5: 0
	SIKI4_5: 
	MOKUHYO4_6: 0
	JISSEKI4_6: 0
	SIKI4_6: 
	SIKI5_1: 
	MOKUHYO5_2: 50
	JISSEKI5_2: 0
	SIKI5_2: 
	MOKUHYO5_3: 70
	JISSEKI5_3: 0
	SIKI5_3: 
	MOKUHYO5_4: 75
	JISSEKI5_4: 0
	SIKI5_4: 
	MOKUHYO5_5: 20
	JISSEKI5_5: 0
	SIKI5_5: 
	MOKUHYO5_6: 0
	JISSEKI5_6: 0
	SIKI5_6: 
	SIKI6_1: 
	MOKUHYO6_2: 50
	JISSEKI6_2: 0
	SIKI6_2: 
	MOKUHYO6_3: 70
	JISSEKI6_3: 0
	SIKI6_3: 
	MOKUHYO6_4: 75
	JISSEKI6_4: 0
	SIKI6_4: 
	MOKUHYO6_5: 20
	JISSEKI6_5: 0
	SIKI6_5: 
	MOKUHYO6_6: 0
	JISSEKI6_6: 0
	SIKI6_6: 
	HID_SIHYO_EDA1: 1
	HID_SIHYO_EDA2: 1
	HID_SIHYO_EDA3: 1
	HID_SIHYO_EDA4: 1
	HID_SIHYO_EDA5: 1
	HID_SIHYO_EDA6: 1
	2NENDO1: 平成29年度
	2NENDO2: 平成30年度
	2NENDO3: 平成31年度
	2NENDO4: 令和2年度
	2NENDO5: 令和3年度
	2NENDO6: 令和4年度
	HID_SIHYO_KB1: 1
	HID_SIHYO_KB2: 4
	HID_SIHYO_KB3: 5
	HID_SIHYO_KB4: 6
	HID_SIHYO_KB5: C
	HID_SIHYO_KB6: 
	KOUKA: 平成３０年度のプロモーション活動として、１１月２３日の勤労感謝の日に、大切な人へ労いの気持ちを込めてねぎを贈る「深谷ねぎらいの日」に取り組んだ。都内での記者発表会及びねぎ束街頭配布では、各種メディアへの露出が図られ、市内でのねぎ束販売及びねぎ料理展開では、市内店舗と一緒に事業を進めることができた。また、移住定住プロモーション業務では、移住定住サイト・プロモーション動画の制作を行うとともに、シビックプライド醸成講座として、市民が市外の人と市の魅力を再発見し、その情報を自ら発信する取り組みを行った。
	KAIZEN: シティプロモーションの根幹として、メディアプロモーションとシビックプライドの醸成に向けた事業展開を行っていく。まずは、市内の企業・事業者・団体から深谷市の認知度や知名度向上につながる取り組みについて、積極的なＰＲを行う。また、移住定住者の興味を引くＰＲも、同時に行っていく。
	PMOKCHK1: ■
	PMOKCHK2: □
	PMOKCHK3: □
	PMOKCHK4: □
	PMOKCHK5: □
	PMOKCHK6: □
	KOURITUSEI: 
	NAME: 協働推進課長　杉本公明
	PTXTKAIZEN: 平成３０年度に「深谷ねぎらいの日」の取り組みを開始したが、年度の後半に企画発案となったことから、地元への浸透が十分ではなかった。そのため、令和元年度は、策定予定のロゴマーク及びキャッチコピーの周知に併せて、地元への浸透を深める取り組みを行い、シビックプライド（市民が「ふかや」に愛着を持って、「ふかや」をもっと良くしていこうとする自負心）を醸成していく。
	PTXTKADAI: 市のシティプロモーションに係るメディアプロモーション業務は、３年間を目途に終了する。その後は、市職員が業務を通して得たノウハウと人脈を継続して、進めていくことになるため、現在、その仕組みを確立しているところである。シティプロモーションは、行政で行うだけのものではなく、市民一人ひとりがＰＲマンであることが必要であるため、今後は、シビックプライド醸成にも力を入れていくことが重要である。
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